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쿠팡 마켓플레이스에서 성공스토리 써낸 패션 브랜드 대표 3인이 밝힌 비결은 ‘압도적 고객 수’
쿠팡의 패션 카테고리의 빠른 성장세에 소규모 입점 브랜드 매출 규모도 빠르게 성장
입점 브랜드는 좋은 제품을 만드는 데에만 집중할 수 있어 만족

2022. 3. 6. 서울 — 쿠팡은 자사 ‘쿠팡 뉴스룸’ 채널을 통해 쿠팡 마켓플레이스의 패션 브랜드 판매자 대표 3인의 성공스토리를 담
은 영상을 6일 공개했다.

영상에서 소규모 패션 브랜드를 이끌고 있는 대표들은 자사의 성공요인에 대해 쿠팡의 압도적 고객 수를 꼽았다. 1,682만 명(2021
년 3분기 기준)의 활성화 고객을 바탕으로 쿠팡에서 패션 상품을 찾는 고객들이 빠르게 증가하면서 성공으로 이어진 것이다. 쿠팡
마켓플레이스는 이러한 압도적 고객 수를 바탕으로 판매자들이 편리하고 빠른 노출 시스템을 활용해 빠른 매출로 이어질 수 있도
록 꾸준히 지원하고 있다.

영상에서 스트리트 패션 브랜드인 ‘릴레이블’의 김동익 대표는 “쿠팡에 입점을 한 그 날 바로 매출이 발생했다”고 설명했다. 커플 패
션 브랜드 ‘브랜드두’를 운영하는 정두진 대표는 “이번 시즌 신상품의 매출이 쿠팡이 제일 크다”며 “일반적인 패션 업계와 달리 비
수기가 없어 쿠팡에 입점하게 되었다”고 말했다. 여성 패션 브랜드 ‘스타일라떼’ 김미경 실장은 쿠팡을 “여러 사람을 대상으로 상품
을 팔 수 있는 아주 좋은 기회”라고 덧붙였다.

쿠팡에 입점한 소규모 판매자들은 브랜드를 운영하는 사람으로서 좋은 상품을 만드는 일에만 집중할 수 있는 점을 장점으로 꼽았
다. 신생 브랜드가 온라인에서 자리 잡기 어려움에도 쿠팡에서는 누구든 쉽게 성공할 수 있다고 강조했다. 쿠팡에서의 가능성을 보
고 매출 규모를 더 키우기 위해 노력할 것이라는 포부도 함께 밝혔다.

한편 쿠팡 마켓플레이스는 판매자의 성장을 돕기 위한 다양한 지원책을 운영하고 있다. 패션 판매자의 성장을 돕기 위해 스튜디오
지원 이벤트를 2021년 11월부터 진행하고 있으며, 쿠팡 판매자 센터 (Wing)에서 무료로 패션 기획전, 코디 상품 등 마케팅 툴을 활
용할 수 있다. 또한 쿠팡 마켓플레이스는 판매자 아카데미를 운영, 판매 정보가 필요한 판매자들에게 무료 강의를 제공한다. 판매자
가입은 쿠팡 마켓플레이스 웹사이트에서 쉽고 간편하게 가능하다.
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쿠팡 마켓플레이스 관계자는 “쿠팡은 압도적인 고객 수로 입점 브랜드들이 성공할 수 있도록 꾸준히 지원하고 있다”라며 ”앞으로
도 경쟁력 있는 상품을 가진 소규모 브랜드들의 입점을 도와 고객이 더 많은 상품을 쿠팡을 통해 만나볼 수 있도록 할 것”이라고 말
했다.
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