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별도 비용 없이 쿠팡 페이지에 위치한 여러 메인 구좌에 자사 상품 노출시킬 수 있는 프로모션 진행
쿠팡을 이용하는 많은 소비자 트래픽을 기반으로 매출 증진은 물론 브랜드와 상품 홍보 가능
작년 4분기부터 식품 분야 한정 테스트 진행�곧 올해 카테고리를 확장하여 더 많은 판매자 지원 예정

2022. 3. 28. – 쿠팡이 마켓플레이스 입점 판매자들에게 무료 상품 노출 프로모션을 제공하며 소비자 접점 및 매출 확대를 지원하
고 있다.

쿠팡은 지난 4분기부터 쿠팡 마켓플레이스에 입점한 식품 판매자를 대상으로 무료 상품 노출 프로모션시범 서비스를 진행 중이다.
쿠팡 입점 식품 업체라면 누구나 해당 프로모션에 신청할 수 있으며, 선정된 판매자는 별도 비용 없이 쿠팡 페이지에 위치한 여러
메인 구좌 중 한 곳에 자사 상품을 노출시킬 수 있다.

지금까지 육류, 수산, 건강식품 등 다양한 입점 업체들이 해당 프로모션에 참여하며 높은 매출 효과를 거뒀다. 특히 쿠팡을 이용하
는 많은 소비자 트래픽을 기반으로 브랜드와 상품을 적극적으로 홍보할 수 있는 기회를 얻었다고 프로모션 참가자들은 입을 모았
다.

산지 직송 수산물을 판매하고 있는 ‘순천만수산’은 프로모션에 참여한 후 4천만 원 수준이었던 월 매출이 1억 원으로 뛰었다. 해당
업체 관계자는 프로모션에 선정될 수 있었던 전략으로 좋은 품질을 기본으로 4계절 내내 꾸준한 판매가 가능하며 소비자가 손질하
기 쉬운 수산물로 상품을 구성했다는 점을 꼽았다.

쿠팡 매출 비중이 40% 이상인 닭가슴살 가공식품 전문 업체 ‘브랜드닭’은 프로모션 참가의 장점으로 장기 고객을 확보할 수 있다
는 점도 들었다. 식품은 결국 직접 먹어봐야 비교할 수 있다는 점에서 ‘맛’에 자신 있는 업체가 프로모션을 통해 긍정적인 고객 경험
을 늘리고 다른 상품까지 구매를 확대할 수 있다고 설명했다.

건강즙을 비롯한 각종 건강식품을 판매하고 있는 ‘순수식품’은 “가격 경쟁력을 갖춘 제품이라면 그냥 판매할 것이 아니라 무료 노
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출 프로모션을 통해 고객 트래픽을 늘려 시너지 효과를 더 크게 낼 수 있다”며 “지금도 적극적으로 프로모션을 신청 중”이라고 말했
다.

쿠팡은 식품에 한정해서 진행하던 해당 프로모션을 올해 다른 카테고리로도 확장할 예정이다. 쿠팡 관계자는 “경쟁력 갖춘 상품을
생산하더라도 마케팅 방법에 어려움을 겪고 있는 판매자들에게 새로운 기회를 제공하기 위해 해당 프로모션을 기획했다”며 “앞으
로도 쿠팡은 좋은 품질의 상품을 생산하는 업체와 소비자 사이를 연결해주기 위해 적극적인 노력을 다할 것”이라고 말했다.

한편, 쿠팡은 온라인 비즈니스를 처음 시작하는 판매자를 비롯해 청년사업가 등 영세소상공인의 성장을 위한 아낌없는 투자를 이
어가고 있다.

취재 문의 media@coupang.com

mailto:media@coupang.com

