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CPLB는 2017년 1호 브랜드 탐사(Tamsaa)를 런칭한 이후 지속적으로 고객의 일상을 탐구하며 합리적인 가격의 프리미
엄 Private Label(PL)을 고객에게 제공해 왔습니다. 이 과정에서 쿠팡은 중소상공인들과의 협력을 통해 고객과 중소상
공인, 쿠팡이 모두 윈윈하는 생태계를 구축할 수 있었습니다. 쿠팡의 전국 유통망을 통해 중소상공인들의 매출은 매년 성
장하고 있으며, 식품부터 생활용품, 의류에 이르기까지 다양한 제품 카테고리에서 더 많은 고객들을 만나고 사랑받고 있
습니다.

쿠팡 국내 CPLB 제품 10개 중 9개가 소상공인의 제품입니다

쿠팡의 성장은 곧 소상공인의 성장입니다. 쿠팡의 국내 CPLB 제품 10개 중 9개는 소상공인 제품입니다. 쿠팡과 함께하는 중소상
공인은 지난 2년간 150% 증가했으며, 쿠팡의 파트너사들은 작년 한 해만 2000여 명의 신규 직원을 채용하는 등 고용 발전에 기
여하고 있습니다. 쿠팡 CPLB 중소상공인들의 매출은 지난 2년간 500%가 증가하며 가파른 성장세를 보이고 있습니다.
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쿠팡 CPLB가 지역경제 활성화에 앞장섭니다
쿠팡의 CPLB 파트너사의 80%는 서울 외 지역에 소재하고 있습니다. 전국에서 나는 우리 쌀, 경북 사과, 광천 김 등 각종 특산물을
비롯해 지역 기반 파트너사들의 품질 좋은 제품을 소개하고, 쿠팡의 유통망을 통해 1800만 명의 고객들에게 전달합니다.  
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