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북적이는 성수동에 시선을 사로잡는 뷰티 행성이 등장했습니다. 네 개의 플래닛이라는 테마로 꾸며진 쿠팡 메가뷰티쇼
버추얼스토어입니다. 인기 뷰티 제품을 한자리에서 살펴볼 수 있게 한 체험형 행사입니다. 쿠팡 뷰티는 버추얼스토어 외
에도 고객들이 끝없는 K-뷰티 세계를 유영하게 만들고 있습니다. 빠르게 뷰티 신제품을 만날 수 있는 ‘쿠팡 뷰티 선런칭
프로그램’과 인기 뷰티 제품을 사용해보고 구매할 수 있는 ‘쿠팡 메가뷰티쇼 버추얼스토어’. 즐거운 화장품 쇼핑을 위한
쿠팡의 노력을 소개합니다.

누구보다 빠르게 만나는 뷰티 신상품, 쿠팡 뷰티 선런칭 프로그램

https://news.coupang.com/archives/49489/


쿠팡 뷰티 선런칭 프로그램 첫 번째 참여 제품 바닐라코 ‘에센스 스킨 핑크 쿠션’

한국 뷰티 시장에는 매일 신제품이 쏟아집니다. 그러다 보니 충분히 좋은 제품이어도 묻히는 경우가 때때로 발생합니다. ‘이렇게 많
은 신상품 중 가장 살펴볼 만한 제품만, 가장 빠르게 전할 순 없을까?’ 쿠팡 뷰티 선런칭 프로그램은 이런 질문에서 시작했습니다.

‘쿠팡 뷰티 선런칭 프로그램‘은 수많은 신제품 중 고객의 눈길을 사로잡을 만한 제품을 엄선해 고객들에게 선보입니다. 쿠팡 고객이
라면 그 누구보다 먼저 신상품을 만날 수 있도록 기획됐습니다.

이 프로그램은 치열한 경쟁에 지친 뷰티 브랜드들에게 특히 더 반가운 소식입니다. 품질 좋은 신제품들이 성공적으로 시장에 안착
하도록 돕는 것이 목표이기 때문입니다.

뷰티 선런칭 프로그램 상품은 고객들이 쉽게 알아볼 수 있도록 쿠팡 메인 페이지, 뷰티 카테고리, 주요 프로모션 제품 상세 페이지
등 쿠팡 앱 내 곳곳에 상단 배너 형태로 노출됩니다. 또한, 초기 판매 추이를 고려해 쿠팡에서 매입하는 수량을 결정합니다. 재고 걱
정 없이 브랜드사가 더 안정적으로 제품 개발과 외부 마케팅에만 집중할 수 있도록요. 선런칭 프로모션 이후에는 쿠팡 뷰티 담당자
가 성과 및 고객 반응을 분석해 브랜드사에 제공합니다.

첫 번째 뷰티 선런칭 프로그램 참여 제품은 바닐라코 ‘에센스 스킨 핑크 쿠션’이었습니다. 이 제품은 지난 10월 쿠팡에서 처음 판매
를 시작해, 선런칭 프로모션 진행 이후 큰 폭의 매출 성장이 있었습니다. 뿐만 아니라 해당 제품은 여전히 꾸준한 판매량을 기록하
며 고객들의 마음 속에 자리 잡았습니다.

이런 뷰티 선런칭 프로그램의 성공 사례는 화장품 업계에서도 입소문을 타고 있습니다. 12월에도 뷰티 신제품들이 쿠팡 고객만을
위해 먼저 쿠팡에 런칭될 예정입니다.

쿠팡은 이처럼 판매자와의 함께 성장하는 방법을 고민하며, 고객들이 쿠팡 뷰티에서 탐색, 구매, 배송까지 모두 안정적으로 누릴 수
있게 하고 있습니다.

https://link.coupang.com/a/b47Ent


60개 브랜드가 펼치는 뷰티 유니버스, 쿠팡 메가뷰티쇼 버추얼스토어

아무리 좋은 상품이라도 설득력 있는 가격이 뒷받침되지 않는다면 구매까지는 이어지지 않습니다. 쿠팡은 고객들이 원하는 화장품
을 더 합리적인 가격에 만날 수 있도록 ‘메가뷰티쇼’를 열고 있습니다.

메가뷰티쇼는 쿠팡의 화장품 할인 행사로, 연 3회 열립니다. 메가뷰티쇼 버추얼스토어는 메가뷰티쇼의 할인 상품을 직접 체험할
수 있게 마련한 행사입니다. 고객들은 쿠팡 뷰티데이터랩이 뽑은 인기 뷰티 브랜드를 한곳에서 모아 볼 수 있으며, 현장에서 쿠팡으
로 제품을 주문하면 바로 다음 날 로켓배송으로 집에서 받아볼 수 있습니다. 메가뷰티쇼 기간에만 만나볼 수 있는 특별한 가격은
물론이고요.

더불어, 메가뷰티쇼 기간동안 일정 금액 이상 구매한 고객은 추첨을 통해 사은품을 받을 수 있고, 버추얼스토어 현장에서도 별도 이
벤트가 준비됩니다. 고객들은 이벤트 참여 및 구매 인증 시 특별한 선물을 받을 수 있습니다.

지난 11월 14일부터 17일까지는 네 번째 메가뷰티쇼 버추얼스토어가 성수 복합문화공간 베이컨트에서 열렸습니다. 총 60개의 인
기 뷰티 브랜드가 참여했고, 사전 입장권은 판매 오픈 6시간 만에 전 일정이 매진됐습니다. 4일간 2000여 명의 고객들이 버추얼스
토어 현장을 찾았습니다.

이번 메가뷰티쇼 버추얼스토어는 네 가지 테마로 구성됐습니다. 고객들은 버추얼스토어에서 더 깊게 뷰티 브랜드들을 경험할 수
있습니다.

1. 대표 브랜드가 한자리에, 메가 플래닛(Mega Planet)
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동화 속 한 장면을 연상케 하는 곳, ‘메가 플래닛’입니다. 이곳에서는 이번 버추얼스토어에 참여하는 인기 뷰티 브랜드들의 제품을
한 자리에서 만나볼 수 있었습니다.

2. 요즘 뜨는 뷰티 아이템 다 모여라! 뉴 플래닛(New Planet)

메가 플래닛을 따라 이어지는 두 번째 공간은 ‘뉴 플래닛’, 신비로운 우주 공간을 연출했습니다. 이곳에서는 입소문을 타고 성장하
는 라이징 브랜드들의 신제품을 만나볼 수 있었습니다.

3. 뷰티 어워즈 수상 제품들을 다 만나는 탑 플래닛(Top Planet)



‘탑 플래닛’은 쿠팡 2024 상반기 뷰티 어워즈 수상 제품을 체험해보는 공간으로, 행사장 2층에 자리했습니다. SNS에서 쿠팡 뷰티
추천템 등으로 화제를 모은 제품도 다수 전시돼, 고객들은 평소에 궁금했던 뷰티 제품을 테스트해 볼 수 있었습니다.

4. 쿠팡이 선사하는 풍성한 혜택, 기프트 플래닛(Gift Planet) & 뷰티박스

뷰티박스
‘기프트 플래닛’에서는 가장 기대되는 신상품을 카드에 적은 뒤, 크리스마스트리에 걸으면 스탬프를 찍어주는 이벤트를 진행했습
니다. ‘M’, ‘E’, ‘G’, ‘A’ 스탬프를 모두 모은 고객은 선착순으로 2025년 달력을 받을 수 있었습니다. 또한, 버추얼스토어 내 미션을 모
두 완수하고 행사상품을 2만원 이상 구매한 와우회원은 23만 원 상당의 본품이 들어 있는 ‘뷰티박스’도 받을 수 있었습니다.

이처럼 고객들은 쿠팡 메가뷰티쇼 버추얼스토어를 통해 평소에 궁금했던 화장품들을 한 곳에서 시도해보고 각 브랜드의 방향을 이
해할 수 있습니다.

누구보다 빠르게 신제품을 소개하는 쿠팡 뷰티 선런칭 프로그램과 현장에서 직접 테스트하고 합리적인 가격으로 제품을 구매할 수
있는 메가뷰티쇼 버추얼스토어. 쿠팡은 고객이 화장품 쇼핑 경험 전반을 즐기며 한국 뷰티 시장의 다채로운 세계를 자유롭게 누빌
수 있도록 늘 고민합니다. 마침, 자주 쓰는 화장품이 떨어졌다면 쿠팡 뷰티 카테고리를 둘러보시면 어떨까요? 쿠팡에는 언제나 풍
성한 쇼핑 기회가 고객분들을 기다리고 있습니다.
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