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국 소금부터 일본 사탕까지”
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미국·일본·홍콩 등 글로벌 직구 라인업 강화�올해만 600개 이상 신규 브랜드 입점
웨스트버지니아 200년 전통 소금부터 일본 사탕까지�현지 인기 브랜드 발굴
“세계 주요 국가들과 무역 증진 확대�한국 소비자 선택권 늘릴 것”

2026. 08. 10. 서울 – 쿠팡이 미국, 일본, 홍콩 등 전 세계 우수 현지 브랜드와 협업을 강화하며 인기 로켓직구 상품을 늘리고 있다.
지난 2017년 미국 대상 로켓직구 서비스를 처음 선보인 이래 홍콩, 일본 등으로 서비스 지역을 확대해 왔다. 최근에는 200년 전통
의 미국산 소금을 비롯해 오랜 기간 현지에서 긍정적인 평가를 얻은 인기 브랜드를 적극 발굴하고 있다.

10일 쿠팡에 따르면, 올해 들어 현재까지 미국·일본·홍콩 등에서 로켓직구에 입점한 신규 글로벌 브랜드는 600여 개를 넘어섰다.
신규 글로벌 브랜드 유치가 활발해지면서 로켓직구 상품 경쟁력도 강화되고 있다. 건강식품·가공식품·농축산물은 물론 뷰티·패션
등 다양한 카테고리에서 선택의 폭이 넓어졌다. 올해 판매를 본격화한 200년 전통 프리미엄 소금 브랜드 ‘제이큐디킨슨 솔트웍
스(J.Q. Dickinson Salt-Works)’가 대표적이다. 미국 웨스트버지니아주에서 7대째 이어져 온 ‘소금 장인 가문’이 운영하는 이 브랜
드는 바삭한 식감과 깊은 풍미로 미국 미식가와 셰프들 사이에서 인기가 높다. 최근 쿠팡을 통해 한국 시장에 처음 진출했다.

https://news.coupang.com/archives/65520/
https://news.coupang.com/archives/65520/


7대째 소금을 만드는 미국 ‘제이큐디킨슨 솔트웍스’의 현지 소금 생산시설
미국 애리조나주에 있는 35년 업력의 건강기능식품 제조사 ‘21세기 센트리’는 쿠팡과 협업해 한국 소비자 니즈에 맞춘 신규 브랜드
‘하트 앤 하베스트(Heart & Harvest)’를 론칭했다. 2025년 말부터 2026년 초까지 한국 시장에 맞춘 제품 개발과 출시를 진행했
으며, 현재 20여 개 상품으로 라인업을 확대했다. 합리적인 가격대의 오메가3, 밀크씨슬, 비타민D 등을 선보이며 건강 관리를 위한
선호 상품으로 주목받고 있다.

이밖에 뉴저지의 여성 창업 스킨케어 브랜드 ‘카리테’부터 △펜실베이니아 유기농 에너지바 브랜드 ‘케이츠 리얼 푸드’ △건강기능
식품 브랜드 ‘칼슨랩스’ 등을 만나볼 수 있다.

일본도 식품과 뷰티 등 다양한 카테고리에서 강세를 보이고 있다. 식품 부문에서는 목 관리용 아이템으로 인기가 많은 용각산 사탕
을 비롯해 일본 대표 조미료 브랜드 모모야의 고추기름, 큐피 마요네즈 등이 로켓직구에서 좋은 반응을 얻고 있다. 일본 이자카야식
오이무침을 간편하게 만들 수 있는 다이쇼 다타키 오이 소스와 면세점 필수 구매 품목으로 꼽히는 시로이 고이비토 역시 지속적인
수요를 보이고 있다.

뷰티와 생활용품 부문에서도 다양한 상품을 만날 수 있다. 일본 돈키호테 인기 아이템인 나데시코 케아나 라이스 마스크와 클럽 슷
핀 프레스드 파우더, 헤어케어 브랜드 피노 샴푸 등이 고객들의 선택을 받고 있다. 여기에 합리적인 가격과 뛰어난 가성비를 갖춘
생활용품 브랜드 ‘아이리스 오야마’까지 더해지며 생활밀착형 상품에 대한 수요도 꾸준히 이어지고 있다. 독특한 디자인과 우수한
품질을 갖춘 선반, 테이블, 물병, 캠핑 의자 등 다양한 상품을 선보이고 있다.

홍콩 직구 상품군 역시 분유·스낵 등 다양한 카테고리로 확대되고 있다. 프랑스 유명 분유 브랜드이자 글로벌 인지도가 높은 압타
밀부터, 글로벌 웰니스 브랜드 스위스(Swisse) 식이 보충제, 프리미엄 커피 브랜드 바샤(Bacha) 커피 등이 소비자들에게 주목받고
있다.

쿠팡은 앞으로 국내 일반 유통채널에서 쉽게 접할 수 없지만 현지에서 입소문을 타는 중소·중견 강소 브랜드들을 국내에 적극 소개
할 계획이다. 와우회원은 로켓직구 상품 1개만 주문해도 무료배송 혜택을 누릴 수 있다.

쿠팡 관계자는 “쿠팡은 미국을 비롯해 일본, 홍콩 등 여러 나라와의 무역 증진에 힘쓰는 동시에 한국 소비자들의 상품 선택권 확대
에도 주력하고 있다”며 “앞으로도 전 세계의 우수한 품질과 가격 경쟁력을 갖춘 브랜드들을 지속적으로 발굴해 고객들에게 차별화
된 직구 쇼핑 경험을 제공할 것”이라고 말했다.
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